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 قیوستلا ئدابم ررقمل لولأا ىرودلا تاموسرو تاحلطصم

 تاحلطصملا :ً لاوأ

 ىزیلجنلاا حلطصملا ىبرعلا حلطصملا م
 Marketing Mix ىقیوستلا جیزلا رصانع 1
 Marketing Opportunities ةیقیوستلا صرفلا 2
 Products تاجتنملا 3
 Exchange لدابتلا 4
 Marketing Myopia ىقیوستلا رظنلا رصق ةرھاظ 5
 Marketing Environment ةیقیوستلا ةئیبلا 6
 Suppliers ءاطسولا 7
 Consumer Markets نیكلھتسملا قاوسأ 8
 Competitors نوسفانملا 9
 Demographic Environment ةیفارغومیدلا ةئیبلا 10
 Marketing Strategy ةیقیوستلا تایجیتارتسلاا 11
 Market Segmentation قوسلا ةئزجت 12
 Product Homogeneous جتنملا سناجت 13
 Concentrated Segmentation ةزكرملا ةئزجتلا 14
 Trade Mark ةیراجتلا ةملاعلا 15
 Brand Name ىراجتلا مسلاا 16
 Undifferentiated marketing strategy قوسلا دیحوت ةیجیتارتسا 17
 Economic cycle ةیداصتقلاا ةئیبلا 18
 Green Marketing  رضخلأا قیوستلا 19
 Market Development قوسلا ریوطت 20

 تام,س*لا : اً$ناث

 ةحفصلا مقر  لكشلا مقر لكشلا مسا م
 54 :ص   )8-1( لكش عفانملا عاونأ 1
 34 :ص )2-1( لكش ةیناسنلاا تاجاحلل ولسام مرھ 2
 37 :ص )3-1( لكش لدابتلا ةیلمع 3
 40 :ص )4-1( لكش قیوستلا ةلحرمو تاعیبملا ةلحرم نیب ةنراقم 4
 ةیقیوستلا ةئیبلا ىلع ةرثؤملا ةیسیئرلا لماوعلا 5

 ةیلخادلا
 73 :ص )3-2( لكش

 اھتقلاعوةیجراخلا ةیلكلا ةیقیوستلا ةئیبلا لماوع 6
 ةیلخادلا وأ ةیئزجلا ةئیبلاب

 74 :ص )4-2( لكش

 78:ص )6-2( لكش نئابزلا قاوسأ عاونأ 7
 102 :ص )1-3( لكش قوسلا عم لماعتلا تایجیتارتسإ 8
 104 :ص )2-3( لكش ةئزجتلا ةیجیتارتسا 9
 105 :ص )3-3( لكش )زیامتملا( عونتملا میسقتلا / ةئزجتلا ةیجیتارتسا 10

 


